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Ein wichtiges Ziel des InnoRegio-Programms ist es, den
Innovationsprozess in den Unternehmen zu beschleunigen

oder zu erleichtern.
Ob dieses Ziel erreicht wird, hangt von drei Bedingungen ab:

® Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen:

Unternehmen muissen in der Lage sein, externes Wissen
aufzunehmen (,,Absorptionsfahigkeit*) und wirtschaftlich zu
nutzen (,Leistungsfahigkeit®).

® Anstol3potential der Vorhaben:

Die im Rahmen des InnoRegio-Programms gefdrderten
Aktivitaten miussen Innovationskraft und wirtschaftliche
Verwertungschancen der Unternehmen erh6hen.

® Vernetzungspotential der InnoRegios:

Die Mo6glichkeiten des Netzwerks miussen optimal genutzt
ON werden.
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Indikatoren:

® Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen

Absorptionsfahigkeit: FUE-Personaleinsatz, Patentaktivitaten,
Neuerungsgrad der Produktpalette

Leistungsfahigkeit: Marktposition (Konkurrenzposition,

Exportaktivitaten, Dynamik der Absatzmarkte) und finanzielle
Ressourcen (Ertragslage)

® Anstol3potential der Vorhaben
Innovationsgehalt, erwartete Patente

Wachstumspotential, Konkurrenzposition, Markteintrittsbarrieren

® Vernetzungspotential der InnoRegios

Austausch von Informationen, Anregungen, fachlichem Wissen
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Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen
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Unternehmen, die in den beiden letzten Jahren ... (in %)

10%bis unter
25%
25%bis unter
Anteil des 50% .
Personal- . véllig neue
. Proukte

elnsatzes entwickelten
fir FUE-
Aufgaben
(in%)

1%bis unter von anderen

10%
marktubliche, €infuhrten
keine neuen aber flr das

entwickelte
0%

eigene Produkte
weiter-
entwickelten

Neuerungen

50%und mehr Produkte Unternehmen
einfuhrten neue Produkte
einfihrten

Absorptionsfahigkeit der Unternehmen

® [ast alle Unternehmen mit FUE, 85% der Unternehmen
aul3erhalb des InnoRegio-Programms

NNOREGID _ ® Zwei Funftel vollig neue Produkte entwickelt
UNTERNEHMEN & —
i REGLON ® Zwei Flnftel Patente angemeldet
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Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen

Anteil des FuE-Personals am Personaleinsatz 25% und mehr, 2004 (in %)

InnoRegio-Unternehmen

Absorptionsfahigkeit
im Vergleich mit

Unternehmen in den

neuen Léndern 26 Unternehmen in den
1 1 | | neuen Landern
0 10 20 30 40 50 60 R
® [uE-Intensitat
Unternehmen mit Patentanmeldungen 2002 bis 2004 (in %) hOher

® Patentierung
haufiger

InnoRegio-Unternehmen

Unternehmen in den
neuen Landern
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Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen

Position gegentber den Konkurrenten ... (in %)

etwa gleich
stark

etwas
schwacher

deutlich

schwacher etwas starker

Nicht

einschatzbar deutlich starker

UNTERNEHMENE®
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Leistungsfahigkeit der Unternehmen

Vier Zehntel schatzen sich
besser als die Konkurrenz

Drei Finftel sind gewachsen

Drei Viertel haben
Auslandserfahrung

Drei Funftel sind auf
wachsenden Markten tatig

Zwei Funftel erwirtschaften
Gewinne
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Absorptions- und Leistungsfahigkeit der Unternehmen

i

Beschaftigung 2004 ggi. 2002:
1%bis 5% 5bis25% 25%und mehr Ertragslage 2003: ausgeglichen geringer deutlicher Gewinn

InnoRegio-
Unternehmen £ = .

InnoRegio-
Unternehmen

Unternehmen in Unternehmen in
den neuen 5 24 den neuen 21 37
Landern Landern
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Leistungsfahigkeit im Vergleich mit Unternehmen in den neuen Landern

® Konkurrenzeinschatzung und Beschéaftigungsentwicklung etwas
gunstiger
® Ertragslage vergleichbar

UNTERNEHMENE®
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Anstol3potential der geforderten Vorhaben

Innovationsgehalt der Vorhaben (in %)
Grundlegende

Verbesserung
Entwicklung bekannter
grundlegend Produkte
neuer Produkte
Partielle
Verbesserung
bekannter
Produkte
ildungsvorhab
en
Sonstige
Vorhaben

Wahrscheinlich

Beantragung eines Patentes (in %) nicht

vielleicht

Antrag wird
gestellt

5

Antrag ist
gestellt

Nein

Nicht absehbar

Starkung der Innovationskraft der Unternehmen zu erwarten durch

® Vorhaben mit hohem Innovationsgehalt

LWQ ® VVorhaben mit patentierfahigen Ergebnissen
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Anstol3potential der geforderten Vorhaben

Ergbenis des Vorhaben wird ... genutzt (in %)

bestimmt

bereits

bestimmt nicht

wahrscheinlich wahrscheinlich

nicht

vielleicht

UNTERNEHMEN®
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Starkung der Wettbewerbsfahigkeit
der Unternehmen zu erwarten, da

® \orhabenergebnisse
uberwiegend selbst genutzt
werden

® aus den Vorhaben
resultierende Innovationen fir
wachsende und internationale
Markte gedacht sind.

Jedoch: Die Markteinflhrung ist mit
hohen Kosten verbunden.
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Vernetzungspotential der InnoRegios
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Informationen und Anregungen erhalten ... (in %)

Partnern
aus dem
Unternehmen/ der 3,70
Einrichtung
von auf3erhalb 2,50
1 (sehr wenig) 5 (sehr viel)

Der Informationsaustausch ist

® etwa gleich intensiv wie innerhalb des eigenen
Unternehmen

® Dbei Vorhaben mit hohem Innovationsgehalt intensiver

_ Positiver Zusammenhang von Informationsaustausch und
UNTERNEHMENSN Zielerreichungsgrad der Vorhaben erkennbar
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Fazit

® Die innovative Kompetenz der Unternehmen ist im Schnitt hoch,
ebenso ihre Wettbewerbsfahigkeit, auch im Vergleich mit anderen
Unternehmen.

® Uberwiegend werden anspruchsvolle Vorhaben gefordert. Die zu
erwartenden Innovationen sind Giberwiegend flir einen internationalen
Kundenkreis gedacht.

® Vernetzung und Kooperation haben die Innovationskraft der
Unternehmen gestarkt.

Die Verwertungschancen sind also als gtinstig zu werten. Die
wirtschaftliche Umsetzung ist jedoch mit hohen Kosten der
Markteinfilhrung verbunden.
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